LEACH,
NEIL

Kalo bi razumio Kinu,
moras postati Kina




LEACH, NEIL

Kalko bi razumio Kinu,
moras postati Kina

Nova Amerika
etim iznad Kine. Gledaju¢i prema dolje iznad
ogromnog prostora po¢injem cijeniti veli¢inu
zemlje. Kina leZi ispod mene kao golemi konti-
nent. Njezin veliki dio prekriven je snjeZnim pla-
ninama, do¢im je teritorij uz obalu ravan. Tu ima
¢udnih geoloskih formacija - pustinja, planin-
skih klanaca, beskrajnih dolina, ogromnih rije¢nih delti.
I divovskih konglomeracija ljudskog stanovnistva. Tvor-
nica za tvornicom. Industrijski grad za industrijskim
gradom. NajbrZe rastu¢a industrijska sila na svijetu,
nova svjetska supersila. Kina, zemlja dvadeset i prvog
stoljeca.

Ne tako davno Hong Kong, Tajvan, KorejaiJapan
pruzali su proizvodnu osnovu azijskog gospodarstva.
“Made in Hong Kong” i “Made in Taiwan” bili su sinoni-
mi jeftine masovne proizvodnje, dok su druge azijske
zemlje poput Koreje i Japana proizvodile tehnoloske
artikle za novu hi-tech revoluciju. Sad se ta proizvodna
osnova premjestila na kontinent. “Made in China” je
novi “Made in Hong Kong”. No ona jeinovi “Made in
Taiwan”, “Made in Korea” i “Made in Japan”.

Postoji golema masinerija proizvodnje u pogonu,
koja raste iz dana u dan. Za kinesko gospodarstvo pred-
vidao se rast od 9% u prvoj polovici 2004. 1 onda 6% po
desetljecu, tako da ¢e do 2030. Kina postati drugo naj-
vece svjetsko gospodarstvo. Neko¢ je Hong Kong bio si-
nonim za brz gospodarski rast. Sad upravo arhitektonski
uredi u Hong Kongu uZurbano dizajniraju zgrade za
eksplozivno kinesko gospodarstvo. Ta brzo razvijajuca
proizvodna osnova stvara toliko bogatstvo da kontinen-
talni Kinezi postaju novi bogati turisti Azije, kao nekad
Japanci. Kina je nova azijska gospodarska sila. Kina je
noviJapan.

Amerika je bila vodec¢a zemlja dvadesetog stoljeca.
Intervenirala je i razrijeSila dva svjetska rata, povela teh-
nolosku revoluciju, fransizirala svoje poslove §irom svi-
jeta, dominirala popularnom kulturom kroz svoju glaz-
bu i filmove, pobijedila u svemirskoj utrci na Mjesec i
odredivala svjetsku gospodarsku politiku. No, sad Ame-
rika gubi svoj utjecaj. Uhvacena u kolektivnu paranoju,
dok njene ambasade u inozemstvu sve vi§e pocinju sli-
¢iti utvrdenim vojnim kompleksima, Amerika se po-
vukla u sebe. Tvrdava Amerika. Nema viSe kulturnog
turizma. Razmetljivi americki turist natrpan dolarskim
novcanicama nekad toliko sveprisutan na stranim oba-

lama, postao je ugroZena vrsta. Amerika je postala
izop¢ena nacija uglavnom zbog svoje vanjske politike.
Amerikaje noviIzrael.

Danas se osjeca prisutnost Kine. Nova svjetska si-
la, svjetsko gospodarstvo koje se najbrze §iri, posljednja
koja se ukljucila u svemirsku utrku, najmnogoljudnija
zemlja na planetu. Ako Amerika gubi svoju prevlast, Ki-
najeivise no spremna da zauzme njeno mjesto. Dvade-
seto stolje¢e moZda je bilo americko, no dvadesetprvo
bit ¢e kinesko.

Kinaje nova Amerika. No, Kina ne oponasa Ame-
riku. Niposto. Posebnost Kine je u tome da ona stvara
nova socio-ekonomska gledista, posve druk¢ija od do-
minantne zapadne paradigme, no moZda jednako
uc¢inkovita.

U dvadesetom stoljecu poklic je glasio “Go West!”.
U dvadesetprvom stoljecu, na §to nas Rem Koolhaas ne-
prestano podsjeca, pokli¢ glasi “Go East”.%"

Non-Stop Kina

Slijetanje na pekinski aerodrom nije razlicito slije-
tanju na bilo koji drugi aerodrom na svijetu - ¢ekaonice,
dugi hodnici i prostrane dvorane za prtljagu. Jedina je
razlika to §to prilikom kontrole putovnice primje¢ujem
da postoji jedan red za gradane Kine i jedan za “strance”.
Drugdje bi se taj drugi red mogao zvati “inozemni dr-
Zavljani” ili “posjetitelji”. No ne i ovdje. Kina, naposljet-
ku, zna¢i “sredi$nja zemlja” i bilo tko od bilo kuda o¢ito
je stranac.

Tada primjec¢ujem liniju carinskih sluZbenica kako
mar$iraju prema svojim postajama u savr§enoj vojnoj
formaciji. Ne izgledaju opako. Zaista, sasvim su privla-
¢neiuopce ne izgledaju militaristi¢ki. Na ¢udan nacin
¢ak me podsjecaju na neku modernu pop grupu. MoZda
¢e Madonna ukljuciti njihovu marsiraju¢u formaciju u
svoju sljede¢u plesnu tocku.

Vode me na obrok u neki bivsi hram. Hram
nadgleda impozantni postmoderni blok ureda s ano-
nimnim zatamnjenim prozorima i animiranom neon-
skom rasvjetom koja $iri zanimljiv i neprestano pro-
mjenjiv spektar boja. Sam hram je nekako preZivio pri-
jetnju prenamjene, no vise ne sluZi kao hram. Jedan je
njegov dio neupotrjebljen i prenapucen mac¢kama, a
drugije pretvoren u elegantan i vrlo izbirljiv privatni re-
storan. Mi smo jedini gosti.
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travanj 1969.

Odjednom jedem neku egzoti¢nu i potpuno neo-
bi¢nu hranu - uklju¢ujuéi svinjske usi. Na zapadu nam
serviraju vrlo osiromas$en izbor kineske hrane, ¢iji dobar
dio izvire iz kantonske kuhinje iz Hong Konga i zasi¢en
je natrij-glutamatom. Slatka i kisela svinjetina, ali nikad
neisvinjske usi.

U pozadini mogu ¢uti vojnicke uzvike. KaZzu mi da
“ekonomska policija” odrZava svoje vjeZbe. Ne mogu
zamisliti svrhu kojoj bi mogla sluZiti ekonomska polici-
ja. MoZda je to neka verzija stilske policije koja provjera-
vanosite li lazni Gucci.

U pozadini mogu ¢uti i nesto $to zvuci kao buka na
gradili$tu. To je pomalo neobi¢no, jer ve¢ je duboka no¢.

Kasnije dolazi neka reporterka iz novog blistavog
modnog ¢asopisa da me intervjuira. Obucena je u neku
vrstu vojne opreme - sli¢nije Che Guevari nego Lari
Croft -iima modernu frizuru. Vrlo trendi. Nastojim za-
misliti kako bi ovakva osoba mogla funkcionirati u tes-
kim danima starog represivnog reZima prije trga Tian-
anmen —Mao odijela i pristojni konformizam.

Odavno je prosla pono¢ i mogu razluciti da je gra-
diliste zaista gradiliste. KaZu mi da gradevinski poslovi
ovdje traju non-stop, dvadeset i Cetiri sata na dan.

Dok se vra¢am prema hotelu, ulice vrve ljudima,
no ne mogu sa sigurnodcu re¢i idu li na posao ili se
vracaju kudi.

Kina je ko$nica aktivnosti.

Predsjednik Mao

Posjet Maou je izvanredno iskustvo. Red je ogro-
man - tisu¢e Kineza strpljivo ¢eka u liniji, a ve¢ina njih
jos uvijek nosi Maove jakne. Njihova naborana lica kao
da kazuju pri¢u o siromastvu i neda¢ama, no svi su
strastveno odani Maou. Neki poku$avaju presko¢iti red
no revni straZari guraju ih natrag. Jedini sam zapadnjak
ovdje.

Red skrece iza ugla i ljudi naprijed primjecuju ka-
binu u kojoj se prodaju buketi cvije¢a. Odjednom neko-
liko njih poZuri prema kabini, o¢ajni da se domognu
cvijeca.

Red ne traje dugo. Ubrzo se penjemo stepenicama
u prvu prostoriju u kojoj je Maov kip. Ispred su kolica
gdje oni s cvijeéem mogu poloZiti svoje darove s posto-
vanjem. Po¢ast Maou je potpuna. Kao da se klanjaju. Ci-
ni se da Kina jo$ uvijek treba cara. Netko odvlaci kolica
puna cvijeca i mijenja ih praznima. Ostajem zbunjen.
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Mao Ce Tung

Vladimir Ili¢ Lenjin

N vaki drug mora shvatiti
KJ dadok se god oslanja-
mo na narod, ¢vrsto vjeru-
jemo u nepresusnu kreativ-
nu snagu masa te imamo
povjerenje u njih i stapamo
se s njima, bit éemo u sta-

nju prevladati svaku pote-
Skoc¢u. Nema neprijatelja
koji nas moze unistiti, dok
smo mi, s druge strane, u
stanju unistiti bilo kojeg
neprijatelja.

— “O koalicijskoj vladi”
(24. travanj 1945)

Sto se dogada sa svim tim cvije¢em? Mora da se Maou
ostavlja tisu¢e buketa svaki sat. MoZda ih recikliraju. Po-
¢injem zamiS$ljati kolica kako se vra¢aju da obnove zali-
he ukabini. OboZavanje u doba tehnicke reprodukcije.

Mao izgleda izrazito vo$tano. Njegovo balzamira-
no tijelo leZi u drugoj prostoriji. Pretpostavljam daje to
Mao. (MoZda nije - ima glasina da je ono $to je izloZzeno
samo vostana replika i da se Maovo pravo tijelo ¢cuvau
skloni$tu otpornom na bombardiranje nekoliko katova
ispod.) Ako je to Mao, sigurno je da ne izgleda uvjerljivo
kao Lenjin. No, u svakom slu¢aju nemam mnogo vre-
mena da pobliZe prou¢im Maoa - ili Maovu repliku.
Vode nas prema naprijed prilicno brzim tempom. Deset
sekundi Maoa ako ste sretni.

Izvana cvjeta industrija Maovih suvenira. Maovi
upaljaci, Maove kutije za ¢aj, Maovi satovi, Maove igle za
kravatu, Maovi portreti, lak i Maove cigarete. Pregleda-
vam sve izloSke i odabirem najneukusniji. Sjajno.
SavrSeni kicasti suveniri.

Navecer me vode na sastanak u Kineski arhitek-
tonski centar. To je masivna zgrada, deset puta ve¢a od
Kraljevskog instituta britanskih arhitekata u Londonu.
Vani na parkirali§tu odrZava se improvizirana plesna
lekcija. S jednim kazetofonom ijednim glasnim zvucni-
kom, desetci parova plesu valcer Na lijepom plavom Du-
navu ne obaziru¢i se na gomilu automobila na glavnoj
prometnoj arteriji. Stariji par dopleSe/dokoraca do mje-
sta lekcija, smiju¢i se jedno drugom u o¢i, privuceni
glazbom poput moljaca na svjetlo. Pojavljujemo se sat i
pol poslije i plesaca vi$e nema. Zanimljivo.

Olimpijski san

Vode me na veceru u restoran u deveti blok mojeg
hotela. Ovoje novo iskustvo. Restoran ima pogled na
bazen za plivanje s osam traka. Unato¢ neugodnom
okruZenju, hranaje vrlo dobra. Jedemo jegulju s medu-
zom i se¢uanskim patlidZzanom. No moram primijetiti
plivace ispod mene kako klize kroz vodu. Ima nesto uz-
nemirujuce u jukstapoziciji jegulje na mom tanjuru i
ovih nespretnih ljudi ispod kako pokusavaju plivati.
Spasilac takoder gleda prema pliva¢ima ispod, prividno
staloZen.

Tada kao pozadinska glazba pocinje svirati Vange-
lisova skladba za film Vatrene kocije. Pliva¢ima bez sum-
nje izmice ironija glazbenog djela o Olimpijadi snimlje-
nog djelomi¢no u mom rodnom gradu Cambridgeuu

Engleskoj kojeg izvode u gradu koji ¢e uskoro biti do-
macin Olimpijskih igara. Po¢injem ih zamisljati kako
slu$aju melodiju i sanjaju o tome da postanu olimpijski
prvaci. Glazba ih nekako magi¢no preobrazava u poten-
cijalne olimpijske prvake.

PreobraZaj. To je klju¢ za razumijevanje danasnjeg
Pekinga. Ovo je grad s misijom, grad sa snom. No ovo
nije prazna mastarija. Kinezi su nadasve pragmaticni.
Zarazliku od Atene (grad koji takoder ima svojih pro-
metnih te§koca), Peking ¢e o¢ito biti spreman na vrije-
me. “Kaos” je grékarijec. “Chop chop” (odmah, op.
prev.) dolazi iz kineskog.

Peking je usred treninga za Olimpijadu. Dizalice
se naprezu ispod teskih gradevinskih materijala poput
dizaca utega u teretani; Celi¢ne strukture izvode pokrete
poput gimnasticara koji je u osjetljivoj ravnoteZzi izmedu
dviju paralelnih precki; kosturni okviri pokrivaju se
gradevinskim materijalima poput igra¢a americkog no-
gometa koji stavljaju na sebe zastitnu odjecu; radnici Zu-
re oko gradiliSta poput trkaca na startu maratona. Pe-
king ulazi u formu poput sporta$a na treningu strogog
reZima.

Peking je jedno veliko gradiliste. Jo§ od Berlina po-
slije 1989. nijedan se grad nije toliko brzo preobrazio. A
planira se jo$ preobraziti. Od CCTV zgrade Rema Koo-
lhaasa do Herzogovog i de Meuronovog Olimpijskog
stadiona — gimnasticki re§etkasti radni toranj i divovsko
pti¢je gnijezdo - i bezbrojni drugi projekti. Poput Eiffe-
lovog tornja u Parizu, oni ¢e postati simboli Pekinga,
ikone koje ¢e putovati unaokolo u popularnoj imagi-
naciji.

Dakle te gradevine nec¢e samo unaprijediti Peking
na razinu olimpijskog grada olimpijskim zgradama.
One ¢e povecati ukupnu percepciju mjesta. Preobrazit
¢e sliku Pekinga unutar mentalnog imaginarija, kao §to
je Guggenheim muzej preobrazio Bilbao. Premotavamo
naprijed >>>>. Peking stvara nove brandove za sebe.

Peking brzo postaje arhitektonski vruée mjesto.
Ubrzo ¢e se pridruZiti drugim svjetskim vruc¢im mjesti-
ma - New Yorku, Londonu, Los Angelesu, Barceloni,
Moskvi, Tokiju, Rotterdamu, Melbournu, Parizu, Berli-
nu. Kao da postoji mreZza vruc¢ih mjesta po svijetu koje
su povezane u nekakvu informacijsku super-autocestu.
Izmedu tih vru¢ih mjesta prenose se ideje uhvacene
avangardnim antenama. Od New Yorka preko Londona
preko Los Angelesa do Rotterdama.

Olimpijski stadion, Herzog i de Meuron CCTV, Rem Koolhaas

Zabranjeni grad

12. studenog 1969.
U zatvorskoj samici,
najvjerojatnije zbog
medicinskog zanema-
Saoci. Nakon Deng Xia-
opingova dolaska na
vlast posthumno je
1980.) i odobren mu je
drZavni sprovod.

rivanja, umire Liu

rehabilitiran (veljaca
travanj 1970.
Uspjesno je lansiran
prvi kineski satelit.
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02 To u stvari nije to¢no. Dabi
struktura bila vidljiva iz svemi-
ra, trebala bi imati barem 500
metara u svakoj dimenziji. Cak
jeiYang Liwei priznao da nije
mogao vidjeti Veliki zid iz
svemira.

‘ ojska bez kulture je
nerazumna vojska, a
takva vojska nije sposobna

poraziti neprijatelja.

— “Ujedinjeni front u
kulturnom radu”
(30. listopad 1944)
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Peking ¢e uskoro postati “in” mjesto. Kao da po-
stoje dvije karte svijeta - fizicka karta koja biljeZi fizicke
znacajke i mentalna karta koja biljeZi koliko je mjesto
trendi. Poput meteoroloske karte ova druga karta sastoji
se od toplih i hladnih fronta, mjesta visokog i niskog tla-
ka. Mentalna je karta poloZena na fizi¢ku. Kao karta
agenta za nekretnine na kojoj se vide skupe nekretnine,
mentalna karta oznacava “vru¢a mjesta”, gdje se mogu
naci poZeljna, pomodna mjesta. Vru¢e mjesto Peking.

Veliki zid

Veliki zid udaljen je od Pekinga samo jedan sat. No
po krajoliku to je sasvim drugi svijet. Pola sata izvan Pe-
kinga odjednom se sretnete s planinama i voze¢i se au-
tocestom ugledate tracak rusevina samog zida. Vodi¢
objasnjava da je ovo zid u originalnom stanju. Dijelovi
koje turisti posjec¢uju su obnovljeni. Kad se pribliZite
ulaznim to¢kama zida, nastaje prometni zastoj. Postaje
ocito da sav promet na autocesti vodi zidu. Horde turis-
ta. Krcati autobusi. Samo nekoliko automobila nastavlja-
juautocestom. Cega ima za vidjeti onkraj zida? Je li ikad
bilo i¢ega za vidjeti onkraj zida?

Besmislenost projekta ubrzo postaje ocita. Zid je
¢udoviSan. Ogroman. Jedini objekt kojeg je ¢ovjek sa-
gradio vidljiv iz svemira - prema mitu.? Prekrasan je na
uzviSen nacin, dok lijeno vijuga kroz planinski krajolik,
zavojito prate¢i konture tla. Sa svojim stepenastim pro-
filom pomalo podsje¢a na zmaja (poput onog koji divlja
za pultom u restoranu gdje doruc¢kujem svakog jutra).
Posebno je prekrasan ovog jasnog, sunc¢anog zimskog
dana, okruZen sa slojevima snijega preostalog na hlad-
nom planinskom zraku. Ledeni vjetrovi koji vas uhvate
naizloZenim dijelovima zida ne umanjuju veli¢anstve-
nost prizora (veéina zida — uklju¢ujuci strazarske kule s
otvorenim prozorima - jest izloZena ledenim vjetrovi-
ma; samo bog zna kako straZari ovdje preZive zimu).

Zid je strm. Prodavaci navaljuju na turiste prila-
zeciim sa svakojakim vrstama robe. Za oko mi zapinje
majica: “Popeo sam se na Veliki zid”. Zasto “popeo”, pi-
tam se. “Pjesacio”, mozda, ¢ak i “pre$ao” sam zid, no za-
§to “popeo” sam se? Nekoliko minuta uzdi§em putem
narazrijedenom planinskom zraku uza zid koji je mjes-
timic¢no toliko strm da postoje stepenice: dokaz da su
prodavadiu pravu. “Popeo sam se” na Veliki zid.

Zid je jedna od velikih svjetskih ludosti. Kakav lud
pothvat. Osim teSkoca priizgradnji takve prostrane

strukture na tako udaljenoj lokaciji, ¢ini se da postoji
jasna greska u logici. Sagraditi zid oko takve planinske
lokacije je poput gradnje zida oko Svicarske. Cini se da
nema potrebe. Osim toga, horde turista koji sad opsje-
daju zid sigurno su brojnije no $to su osvajacke horde
ikad mogle biti.

Franz Kafka pi$e o zidu. Primje¢uje da je zid za-
snovan na prividnoj prijetnji sa sjevera. To je zid koji je
sagraden na mitskim temeljima. Ne samo da je njegova
ucinkovitost kao zida diskutabilna, jer (izmedu ostalog)
navodno ima rupe, ve¢ upravo bi se njegovo opravdanje
moglo dovesti u pitanje. Zid se opravdava kao zastita
protiv “drugog”, u ovom slu¢aju navodnih barbarskih
hordi sa sjevera koji se u popularnom imaginariju prika-
zuju kao divljaci “s velikim $iljatim zubima”. U stvari,
narod s juga ne razumije istinski onog sa sjevera. Nada-
lje, da su ti navodni divljaci pripremali invaziju, ogrom-
na udaljenost koja razdvaja dva naroda bila bi obrana sa-
ma po sebi. Tada je zid, u Kafkinim terminima, izgraden
na sumnji i njegova je pretpostavljena uloga da vani za-
drzi “druge”, a stvarna uloga da poveZze one koje “stiti” i
da poveca odanost caru. Zaista, sama gradnja zida uje-
dinjuje ljude u “prsten brace, struju krvi koja vi$e nije
ogranic¢ena uskom cirkulacijom jednog tijela, ve¢ slatko
kruZi i uvijek se vraca beskrajnim zajednicama Kine”.

Kafka je bez sumnje u pravu. Prema psihoanaliti¢-
koj teoriji u bilo kom stupnju, svaka je nacija utemeljena
na prividnoj prijetnji. Nacija treba smisao “drugoga” ka-
ko bi postigla smisao “sebe”. Zid se ponasa kao fizicka
manifestacija drustvenog poretka, potvrdujudi to stanje.
Zid moZze ponuditi smisao identiteta onome $to je okru-
Zeno njegovim granicama stvarajuci smisao razlicitosti
od onoga §to je izvana. Zid stvara smisao iskljucenja ko-
jejeidrustvenoifizicko.

Sa svojim ¢udovi§nim razmjerima zid je jezovito
slican projektu Zvjezdanim ratovima nacionalne obrane
SAD-a, ¢iji su besmisao otkrili otmicari 9. 1. kad suuz
pomo¢ nekoliko kuhinjskih noZeva pretvorili jedno-
stavni zrakoplov u lete¢u bombu. MoZda, dakle, zid
otkriva alternativnu logiku projekta Zvjezdanih ratova.
Mozda istinska svrha tog projekta nije bila obrana
SAD-a, ve¢ stvaranje podrske predsjedniku stvarajuci
izmisljenu prijetnju invazije s istoka, ba$ kao §to je car
stvorio izmisljenu prijetnju od invazije sa sjevera.

Foto: Jasen Boko

Kineski zid

srpanj 1971.

Savjetnik za nacional-

nu sigurnost SAD-a

Henry Kissinger nalazi
se u tajnom posjetu

NR Kini.
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03 Benjamin, ‘Berliner Kinderheit
um Neunzehnhundert’, u Ge-
sammelte Schriften, V1, str. 262-
263, citirano u Gebauer and
Wulf, Mimesis: Culture, Art, Soci-
ety, str. 277.

(“1 dje god se nalazili, nasi
X drugovi moraju uspos-
tavljati dobre odnose s ma-
sama, brinuti o njimai po-
magati im u prevladavanju

njihovih nedaéa. Moramo
oko sebe ujedinjavati na-
rodne mase: Sto viSe masa
ujedinimo, to bolje.

— “O pregovorima u Cungkin-
gu” (17. listopad 1945)

Trg Tiananmen

Sje¢am se kako sam jednom gledao televizijski in-
tervju sjednim od poznatijih studenata Tiananmen tr-
ga. Nabrajao je svojih deset zahtjeva za novu Kinu: slo-
boda glasa, sloboda izraZavanja i tako dalje. Devet savr-
$eno razumnih zahtjeva. No tada je doSao deseti
zahtjev: sloboda kupovanja tenisica.

Sporti politicka promjena. To dvoje je definitivno
povezano. Uzmimo za primjer bizarne pokusaje pred-
sjednika Nixona da odmrzne hladnoratovske odnose
diplomatskom ekipom igraca stolnog tenisa. Pomalo za-
mjensko stratiSte Hladnog rata. Kineski i americki igraci
u borbi sa znojnim dlanovima i mrkom odlu¢nos¢u. Is-
tok protiv Zapada. MoZda manje elegantno od Bolj$oj
baleta ili Pekinske opere u turneji Zapadom, no sigurno
dinamié¢nije od sumornih susreta introspektivnih ame-
ri¢kih i ruskih igraca $aha, zatvorenih u svojim umnim
igrama premodi.

Stolni tenis bio je samo sporedna predstava glavne
tocke, diplomatskog susreta Istoka i Zapada. No moZda
je stolni tenis trebao dobiti glavnu pozornicu. MoZda je
stolni tenis mogao razrijesiti hladni rat. MoZda su su-
persile, umjesto da gomilaju ogromne koli¢ine oruZja i
pokazuju ga kako blista u svoj njihovoj fali¢ckoj izduZe-
nosti naraznim paradama, trebale jednostavno stvar
odluciti stolnim tenisom. MoZda su umjesto svemir-
skom utrkom i ego operacijama Vijetnamskog i Hlad-
nog rata sve skupa trebali rijesiti partijom stolnog teni-
sa. Kapitalisticki Zapad protiv komunistickog Istoka.
Najbolji u sedam igara. Pobjednik dobiva sve.

Naravno, ironija je u tome da se to zapravo i dogo-
dilo. Komunisti su izgubili partiju, ne zato §to nisu znali
igrati stolni tenis, ve¢ zato $to su pogreSno razumjeli
pravila igre. Komunisti su mislili da je bilo vaZno pobije-
diti u partiji stolnog tenisa. Pogre$no. Bilo je vaZno do-
biti ovjeru za tenisice koje su igraci nosili. Koga je briga
za stolni tenis?

Nike revolucija. “Just do it!” Nikad nije bilo jasni-
jegizraza americkog pragmatizma unutar polja marke-
tinSke ekonomije i nikad nije bilo uspjesnijeg branda u
sportskoj kulturi Zapada. U¢inkovitije i od tenkova Cr-
vene armije koji su protutnjali trgom Tiananmen, Nike
je pomeo Kinu, rezu¢i kroz opoziciju. Nikeov logo “swo-
osh” je zamijenio srp. Ve¢ina Nike opreme danas se pro-
izvodi u Kini i Nikeove tenisice dostupne su svugdje.
Kad Olimpijada stigne u grad, Nike ¢e biti jo§ primjet-

niji. MoZzda bi trebali otvoriti ogranak Nike grada na trgu
Tiananmen.

Desetljece i pol nakon prosvjeda na trgu Tianan-
men valja promisliti studentske komentare. Kako su
znojne igrace stolnog tenisa zamijenile sportske trgovi-
ne kineskog kontinenta proizvode¢i sportsku opremu
jeftinije no ikad prije, i kako Nikeove tenisice popunja-
vaju police sportskih trgovina diljem zemlje, nisu li is-
punjeni zahtjevi prosvjednika s trga Tiananmen? Nije li
se desila kapitalisti¢ka revolucija?

Pekinski maraton. Nekoliko tisu¢a trkaca tutnje
trgom Tiananmen. Mnogi od njih su iz Crvene armije. I
mnogi od njih nose Nike. Kraj igre.

Nike je pobjednik. Nike, gr¢ka boZica pobjede.
Savrseni trojanski konj. Zapadni kapitalizam uSaojeu
Kinu pod krinkom Nikeovih tenisica.

Kultura kamuflaze

Prelazak ceste u Kini moZe biti traumati¢no is-
kustvo. No tajna je i¢i uz struju. Promet ima vlastiti ri-
tam. Treba u¢i u logiku tog ritma. U¢iiizadi. Bez panike,
inajvaZnije od svega bez zaustavljanja. Postoji pri¢a o
delegatkinji JuzZnoafricke Republike na arhitektonskoj
konferenciji u Kini koja je stala ispred prometa. Kamion
juje srusioiubio.

Taktike asimilacije. Ako Zeli$ raditi s ikojim susta-
vom, mora$ u¢i u njegovu unutarnju logiku, kao $to pri-
likom lova na patke moras postati patka. Isto vrijedi za
kulture. Ako zaista Zeli cijeniti kulturu, mora$ postati
dio te kulture. Mora$ se izgubiti unutar nje kao dijete u
igri skrivaca koje postaje dio namjestaja iza kojeg se
skriva.

Valja biti poput djeteta. Walter Benjamin pripovi-
jeda prekrasnu pricu o kineskom slikaru. On usporeduje
svoje iskustvo djeteta kad se izgubio u vlastitoj slici s
pri¢om kineskom slikara koji nestaje u svojoj slici: “[Pri-
¢a] dolazi iz Kine i govori o starom slikaru koji je prija-
teljima dao svoju najnoviju sliku da je gledaju. Na slici je
bio park, uski put uz vodu i kroz malo trave zavr§ava kod
malih vrata pruZaju¢i ulaz u malu kucu. Prijatelji su tra-
zili slikara, no on je nestao i pojavio se u slici. Posao je
uskim putem prema vratima, stao ispred njih, okrenuo
se, nasmijesio i nestao kroz pukotinu. Tako sam seija sa
svojim zdjelicama i kistovima odjednom na$ao u slici.
Postao sam sli¢an porculanu u koji sam se primakao ob-
lakom boje”.”* Tako se i ti trebas izgubiti u kulturi. Tre-
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Posljednji kineski car
(The Last Emperor,
red. Bernardo Bertolucci, 1987)

Walter Benjamin

bas je Zivjeti, piti, disati. Treba$ se predati njezinoj logici.

Kako bi razumio Kinu, mora$ postati Kina.

Taktike kamuflaZe. To je dugogodi$nje komunis-
ticko nacelo. Nema smisla boriti se protiv sustava kad je
sustav premocan. Bolje je glumiti odanost i predati se
njegovoj logici istovremeno potajno gajeci drukcije
namjere. Logika trojanskog konja. Ili logika burke. Sav
otpor mora biti kamufliran.

Zapad ima vlastiti sustav kamuflaZe, no na prvi
pogled on je potpuno drugaciji. Na Istoku biste trebali
izigravati sli¢nost bar na povrs$inskoj razini. Svatko bi
nosio Maovo odijelo. Na Zapadu bi se od vas o¢ekivalo
daizigravate razlic¢itost, no takoder na povrsinskoj razi-
ni. Zato je vanjski dojam Istoka bio velika kulturna jed-
nolikost, a Zapada velika raznolikost. Bar se tako ¢inilo
na povrsinskoj razini. No, §to ako je ispod povrsine situ-
acija obrnuta? Sto ako je Istok oduvijek bio kultura raz-
nolikosti, a Zapad kultura jednolikosti? Sto ako trziste
kapitalizma unato¢ svojim pretenzijama da nudi veci
izbor samo ulijeva ve¢u jednolikost?

Kako su Maova odijela i $eSiri ustupili mjesto tra-
pericama i bejzbolskim kapama, ¢ovjek se zapitajesu li
ove dvije kulture u stvari toliko razli¢ite. Komunizam i
kapitalizam moZda su dvije strane istog novcica.

Sapunice

U svojoj prekrasno pronicljivoj knjizi Jianying Zha
opisuje kako su kineske televizijske sapunice odigrale
ulogu katalizatora promjene u Kini.®* Zemlja kineske
opere predala se sapunicama.

No, kolaps komunizma ima jednako mnogo veze s
filmovima iz Hong Konga i zapadnim sapunicama koli-
ko ima s bilo kojim lokalnim proizvodom. Zapad zavodi
Istok. U isto¢noj Europi upravo su konzumeristicke do-
mene Nikea i Coca-Cole pomogle srusiti Zeljeznu za-
vjesu. Ovu je viziju podupirala zapadna televizija. MoZ-
daje najveci u¢inak imao Dallas, osobito u Rumunjskoj.
Po cijeloj Rumunjskoj danas postoje replike Southforka.

Isto¢na Europa bila je opsjednuta Dallasom. No,
doc¢im je Zapad iS¢itavao Dallas kao bitku izmedu dva
brata Ewing, Bobbyjai]J.R.-a, dobrog iloseg lika, Istok
gaje vidio kao manifestaciju zapadnjackog Zivotnog sti-
la—Porschei, Zene nalik na Barbie, kuce s ran¢evima i
naftasko bogatstvo. Zapravo su redatelji trebali prepo-
znati potencijal Dallasa. Jer Southfork je u stvarnosti
predstavljao egzistenciju Isto¢ne Europe. Dvoje brace s
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roditeljima u jednom stanu. Situacija naftasa milijunasa
koji dijeli dom sa svojim roditeljima ¢inila bi se pomalo
paradoksalnom zapadnom gledateljstvu, no Isto¢noeu-
ropljanima bi se ¢inila prirodnom.

IKina je postala opsjednutom zbog utjecaja za-
padnog stila. Brzi automobili, novi stanovi, elegantni
restorani, egzoti¢na ljetovanja - to je paket koji se sad
prodaje u Kini. Naravno, relativno malo Kineza si moZe
priustiti takav luksuz. Jo§ uvijek postoji ogroman jaz
izmedu malobrojne urbane elite i mnogobrojne vec¢ine
ruralnih siromaha. No logika Zelje znaci da su svi obu-
hvaceni istim duhom nade. Nije u pitanju §to si moZete
priustiti nego o ¢emu moZete sanjati. Promjeni uvijek
prethodi utopijsko sanjanje.

Zabranjeni grad

Zabranjeni grad je veli¢anstven. Od prvog dvorista
nadalje, sa svojih pet mramornih mostova iznad Jinshui
He, Zlatne rijeke, Zabranjeni grad je izraz ¢istog luksuza
i pretjerivanja. Zabranjeni grad je svjedo¢anstvo izvan-
rednog ukusa onih koji su ga stvorili, do zadnjih detalja,
ukrasnih zmajeva i kornjaca. Iako su ga prvo opljackali
Japanci, a potom nacionalisti, ostalo je dovoljno od ove
ogromne palace da svjedoci o njenom izvornom sjaju.
Golema je. DvoriSte za dvoriStem, kraljevske odaje za
kraljevskim odajama, Zabranjeni grad je labirint od ne-
kih osamsto zgrada i devet tisuca soba. Sve je rasprostrto
simetri¢no prema nacelima skladairazmjera, jer ovoje
bilo srediste sredista. Carska palac¢a u srcu srediSnjeg
carstva.

Medutim, postoji problem. Postoje bezbrojna dvo-
riSta i ceremonijalne prostorije, no sve su slobodne. Nit-
ko vi$e ne Zivi ovdje. Bez cara nema niceg da se vidi.
Stolje¢ima je obi¢cnom puku ulaz bio uskrac¢ivan i oni ni-
su smjeli vidjeti cara. Sad im je dopusteno, no nema cara
kojeg bi gledali. Zabranjeni grad je napustena pozorni-
ca, ispraznjena nakon $to je zadnji car, Pu Yi, oti$ao i
ugasio svjetla.

Sto se zapravo desilo u palaéi? Kakvaje bila kad je
u njoj bio car? Setaju¢i Zabranjenim gradom odjednom
pokus$avam u svom umu ponovo odigrati scene iz Berto-
luccijevog filma Posljednji kineski car. Povijest kako je vidi
Hollywood. Hiperrealna Kina. Ultimativni trijumf po-
sredovanog drustva.

Kineski turisti kao da suispunjeni strahopostova-
njem, zure¢i u carski bra¢ni krevet i rasko$ni namjestaj.
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Ken Livingstone

q vakome se mora do-

K zvoliti sloboda govora

u javnosti, tko god on bio,

ako nije neprijateljski ele-

ment koji maliciozno napa-
da, i tada nije vazno ako on
i kaZe nesto pogresno. Vo-

de na svim razinama duzni
su slusati druge. Dva su na-
cela koja se moraju posto-

vati: 1. Reci sve 5to znasi to

bez susprezanjai 2. Ne krivi

govornika, ve¢ uzmi njego-
ve rijeci kao upozorenje.
Ako se nacelo “Ne krivi go-
vornika” shvati u krivom
smislu, tada to neée rezul-
tirati nacelom “Reci sve Sto
znas i to bez susprezanja”.
— “Zadaci za 1945.”

(15. prosinac 1944)

No o ¢emu to¢no razmisljaju? Po¢injem razvijati teoriju
dau stvari svi mastaju o tome kako bi bilo biti car - imati
bezbroj prileZnica i Zena i biti najmoc¢nija osoba u Kini,
¢akiakoizgleda daje pravi car bio zarobljenik u vlastitoj
paladi, javno dobro nalik na medijske li¢nosti dana$njice.
Moje sumnje pomalo se potvrduju dolaskom trgovcas
kamerom koji mi nudi da me fotografira i fotoSopira na
pozadinu Qing dinastije i tako me u¢ini nalik caru.Ivi
moZete biti car. Qing dinastija, sponzor Kodak.

KaZu da je Zabranjeni grad sluZio kao mikrokoz-
mos samog grada. Stari je Peking bio grad zidova i dvo-
rista. Komunisti su sve to promijenili. Tvrdili su kako
novo drustvo treba novu urbanu strukturu otvorenosti i
transparentnosti. Srusili su zidove i zamijenili ve¢inu
kuéa u dvoristima - hutong - s visokim blokovima na ot-
vorenom zemlji§tu. No, ostavili su Zabranjeni grad, iz-
razjednog drustvenog poretka uhva¢enog unutar svije-
ta drugog. Elegantno lakirani Qing u moru socijalistic¢-
kog betona.

Drustvo se artikulira kroz strukture koje stvara. A
Cesto se deSava da drustvo izraZava svoj uobicajeni etos
najjasnije kroz svijet estetike — kroz arhitekturu, umjet-
nost, plesiglazbu. Dakle, Zabranjeni grad, ta neproboj-
na tvrdava zidova i vrata sluZii kao amblem samog ki-
neskog drustva, jer kinesko drustvo ovisi o smislu po-
djele i iskljucivosti jednako koliko ovisii o smislu jedin-
stvaiukljucivosti. Ako Veliki zid predstavlja ukljuciva-
nje (smisao jedinstva nasuprot vanjskom svijetu), Za-
branjeni grad predstavlja isklju¢enje — duboki smisao
podjele unutar svog unutarnjeg svijeta.

Zabranjeni grad kao da utjelovljuje hijerarhiju
drustvenih odnosa koji jo§ uvijek izgraduju kinesko
drustvo. Bilo koja zemlja sastavljena od pojedinaca koji
svi Zele postati car ili predsjednik stranke nikad se nece
osloboditi strukture hijerarhije i kontrole. Divljenje
prema autoritetu rada samo autoritet.

Kinesko drustvo, ¢ini se, ovisi o prisutnosti eks-
kluzivne figure vode koja se ¢uva odvojena od javnosti.
Stoga ne iznenaduje da se, jednom kad je javnosti otvo-
ren stari Zabranjeni grad, trebao utemeljiti novi Zabra-
njeni grad da ga zamijeni. Pokraj Zabranjenog grada sm-
jesteno je sjediste Komunisticke partije, strogo ¢uvano i
zatvoreno za javnost. NaoruZani straZari koji ga Stite i
partijski duZnosnici koji podrZavaju njegovu strukturu
sli¢e ¢uvarima palace i eunusima ne tako davno odani-
ma caru.

Doc¢im su zidovi i dvorista Pekinga uglavhom ne-
stali, drustvo kojeg su artikulirali tako postojano ustraje
—drustvo isklju¢enja, drustvo kineskih Saptac¢a. Komu-
nisti sumozda srusili zidove i dvorita starog Pekinga,
no nikad nisu posve uspjeli srusiti drustvene strukture
koje vladaju kineskim umom.

Politika partije - politika partija

Onog trenutka kad su se Mao jakne pojavile na
modnim pistama Milana, New Yorka, Pariza, Tokija i
Londona, znalo se da se sprema kraj za komunizam.

“PridruZite se Partiji”: tako glasi poster za novi
Virginov let za Peking. Partija je postala trendi. I sad
Virgin skace nalet.

“Izlazna vrata jasno su oznacena, dva naprijed, dva
usrediniidva straga.” Slike se sastoje od stjuardesa Vir-
ginovog leta pleuci niz prolaz i demonstrirajudi sigur-
nosne regulacije leta, kruZe¢i najnovijim plesnim kora-
cima u savr§enoj istovremenosti. Ajmo svi plesati sve do
Kine.

Virgin - muskarac, Virgin - Zena. Savrien set dije-
lova. Kultura imena brendova. Virgin kultura. Pokretni
indeks kulturnih referenci u sveobuhvatnoj formuli.
Kupujte svoje kondome od Virgina; kupujte svoje CD-e;
sad kupujte svoje karte za let u Kinu. Obuhvatniji od bi-
lo kojeg drugog komunistickog stilskog modela totali-
tarnih estetskih vrijednosti, Virgin nudi model savrse-
ne drustvene jednolikosti.

No, kako se Virgin pridruZuje zabavi, nije li samo
oglasavanje unistilo Partiju? Nije li komunizam istroSen
laskavo$c¢u zapadnog konzumerizma i povr$nog sjaja
oglaSavanja?

Na zapadu, stari huska¢ s ljevice je magi¢no trans-
formiran. Ken Livingstone, biv$i marksist i bi¢ desnice,
preobrazio se u medijsku licnost koja nosi Armanijevo
odijelo, odlazi u kineske restorane i dobio je najvise gla-
sova za gradonacelnika Londona u trendi natjecaju “gla-
sujte za Kena”. Jednom izbacen iz laburisti¢ke stranke
zbog svojih ekstremnih stajalista, sad je ponovno pri-
hvacen. Virgin Ken. Virgin novi laburisti. Od marksiz-
ma do kulture Virgina u jednom lakom potezu.

Tako suiu Kini duboko ukorijenjeni politicki ide-
ali pros$losti uznemireni plitkom kulturom povrsinske
slike. Izgubljen je sadrZaj. Zaboravimo potragu za smis-
lom. Dovoljno je pogledati plakate sanjivih modela. Za-
padno drustvo ve¢ se pretvorilo u zemlju sna i maste,

Foto: Jasen Boko
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21. veljace 1972.

Predsjednik SAD-a Ri-

chard Nixon dolazi u

povijesni osmodnevni

posjet NR Kini.
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a podrudju teorije tre-
J. ba unistiti korijene ul-
trademokracije. Prvo, tre-
ba ukazati na opasnost ko-
jalezi u ultrademokraciji u
smislu da ona steti ili cak u
potpunosti uniStava partij-
sku organizaciju te slabi ili
cak potpuno potkopava
borbenu sposobnost Parti-
je, a prikazujudi Partiju kao
nesposobnu za ispunjava-
nje njezinih borbenih zada-
taka Zeli uzrokovati poraz
revolucije. Nadalje, treba
naglasiti da je izvor ultra-
demokracije u sitnoburzo-
askoj individualistickoj od-
bojnosti spram discipline.
Kada ta osobina ude u Par-
tiju, ona se razvija u ultra-
demokratske ideje u poli-
tickom i organizacijskom
pogledu. Te se ideje sasvim
razlikuju od borbenih za-
dataka proletarijata.
— “Oispravljanju pogresnih

ideja u partiji”
(prosinac 1929)

poduprto kulturom reklame koja pokrece to stanje sna.
A sad iKina prijeti da ¢e se pridruZiti.

Kultura Barbike. Logika ponovnog otkrivanja se-
be, to je Barbikina tajna. Ona moZe biti bilo tko od mod-
ne Zrtve do predsjednika SAD-a. Prema tome, tojeilo-
gika oglaSavanja. Dosanjaj se do drugog mjesta. Ponov-
no se otkrij. Preuzmi novu osobnost. Identitet kao mod-
no pomagalo. Identitet kao kulturna kamuflaZa. Plasti¢-
na sebstva u plasti¢nim tijelima. “Life in plastic - it’s
fantastic”.

Od Kena Livingstonea do Barbie. Stvarnost
ponovno zapakirana unutar prostora imaginarnog. Po-
novno otkrivanje sebe i plasti¢na kirurgija. To je spektar
vrijednosti koje trZiste trenutno zauzima. Od aktivista
partije do partijanera. Od socijalizma do socijalnih
dogadaja.

Ken i Barbie odlu¢uju se ukrcati na Virginov let za
Peking. “C’'mon Barbie, let’s go party!”

U Pekingu se prodaje velik dio nedavno sagrade-
nih stanova. Razvojni gradevinari opisuju svoj novi pro-
jektu terminima veoma sli¢nima jeziku Komunisticke
partije. “Nova zvijezda rada se na istoku, gori Zarki pla-
men koji se nikad nece ugasiti.” Gradevinari razvoj no-
vogradnje zovu “People Party”. Pitam odnosi li se “par-
ty” na komunisticku partiju ili oblik drustvenog
dogadanja. KaZu mi da je ovo potonje.

Divovska panda

Divovska panda. Toliko nevjerojatan amblem za
Kinu. Nacija koja se mnoZi posvuda i skoro izumrla 7i-
votinja. Nacija koja poku$ava smanjiti svoje seksualne
porive i Zivotinja koju se potice na seks. Nacija ogranice-
na najedno dijete po kucanstvu okuplja se oko televizije
da ¢uju najnovije vijesti o tome je li koja od poznatih di-
vovskih pandi zatrudnjela.

Na pamet padaju slike tromih visokopozicioni-
ranih sluZbenika partije kako stranim uglednicima u
posjetu pokazuju divovske pande u zooloskom vrtu. Sto
bi mogla biti veca antiteza umiljatoj, simpati¢noj divov-
skoj pandi od hladnog, bezosje¢ajnog ¢lana centralne
komunisti¢ke partije? No moZda je panda jednostavno
alter ego tromog partijskog duZnosnika.

Pogledajmo Valentinovo na zapadu. Gledaju¢i raz-
licite poruke ljubavnika objavljene u nacionalnim vijes-
tima, svaki bi se gost iz Kine zabavio. “Winnie the Pooh
voli Pigleta.” “Honey-buns voli Twinkle toes.” Mora da

postoji na desetine Winnie the Pooheva u novinama
svake godine. Pa tko objavljuje te oglase? Zasigurno to
nije Winnie the Pooh. O¢ito te poruke $alju ¢itatelji Ti-
mesa, Herald Tribunea, Le Mondea itd. - predvodnici
industrije, odvjetnici, bankari, u¢itelji, generali, politi-
¢ariiobic¢niljudi.

Cini se da u svakom zapadnom biznismenu posto-
ji Winnie the Pooh koji se nastoji izraziti. MoZda u Kini
u svakom visokopozicioniranom partijskom duznosni-
ku postoji panda koja ¢eka da je se otkrije.

Opijumski ratovi

Kao $to je Karl Marx primijetio, religija je opijum
zanarod. Religija se svodi na oblik fantazije ili eskapis-
tickog sna. SluZi tome da tjesii hrabriljude i da ih odgo-
vara od pobune protiv aktualne stvarnosti svakodnevne
egzistencije. “Ukidanje religije kao iluzorne srece naro-
da”, napisao je Marx, “zahtjev je za njegovom stvarnom
sre¢om.”® Religija pomaze u ko¢enju drustvenih
promjena.

Tesko ¢e nas iznenaditi ¢injenica da je religija bila
potisnuta u komunisti¢koj Kini. Medutim, na preteZno
kr§¢anskom zapadu ¢ini se da je pri¢a ponesto drugacija.
Religija nije potisnuta. No, u mnogim je drzavama jed-
nostavno u padu. Crkve i samostani ne uspijevaju pri-
vuéinove ¢lanove i crkvene kongregacije padaju. Polako,
neizbjeZno, zapad se odmice od religijskog prema seku-
larnijem pogledu na svijet.

“Bog je mrtav”. Friedrich Nietzsche piSe o ludaku
na trgu koji trijumfalno proglagava BoZju smrt. No oni
koji proglasavaju smrt Boga na trgu previdaju ¢injenicu
da su se sami bogovi povukli na trZi§te. Bog je moZda
mrtav, no razvio se novi oblik religije. “Nakon sumraka
bogova,” kako je Siegfried Kracauer o§troumno primije-
tio, “bogovi nisu abdicirali”.®® Glasine o smrti religije
velikim su dijelom pretjerane. Religija je jednostavno
mutirala u drugaciji oblik.

Kapitalizam je postao nova religija dvadeset i pr-
vog stoljeca. Kapitalizam ima sve simptome tradicional-
ne religije. Poput religije, kapitalizam je stremeci. Pove-
zan je sa samousavr$avanjem. No najvaZnije, poput reli-
gije, kapitalizam je utemeljen u mitu. Strukturiran je
oko fantazije i osnovan na magi¢nom misljenju.

Supermarket i robne kuce postali su zacarana pod-
rudja - potrosacki edenski vrtovi, napuceni robom iz ci-
jelog svijeta. Ovi hramovi potro$nje su rajevi za ¢ula, za-

ogrnuti u mit. Suvremene metode nabave postale su to-
liko sofisticirane i u¢inkovite da se ¢ini kao da se roba
kao magijom sama “sloZila” na police. Ovo stanje poja-
¢ano je suvremenim metodama pla¢anja. Barkodovi za-
mjenjuju oznake cijena, a za robu se sve viSe i viSe placa
nevidljivim impulsima kredita.

U meduvremenu oglaSavanje stvara ovaj duh pre-
tvaranja. Sanjivi modeli koji ljenc¢are unaokolo u leZer-
noj odjedi ili se voze romanti¢nim krajolicima u najno-
vijem automobilu ohrabruju kulturu maste i sna. Ne ra-
di se samo o tome da gledatelj sanja o preuzimanju mje-
stamodela da nosi to odijelo ili vozi taj auto. Ne, san se
nastavljajednom kad gledatelj kupi odijelo ili auto i jo$
uvijek sanja da je jednako privlacan kao model u origi-
nalnoj reklami.

U blistavim ¢asopisima kapitalisti¢ke kulture ovo
stanje doseZe svoju apoteozu. Ovo je podrudje zavode-
nja i ocaravanja. Kao katalozi slika Zelja ovi ¢asopisi po-
stavljaju niz snolikih Zivotnih stilova kojima svi ostali
mogu teZiti, dok ikone koje prikazuju postaju figure tez-
nji prema kojima svi ostali mogu oblikovati svoje Zivote.
Snolike li¢nosti, snoliki interijeri, snolika odjec¢a, snoli-
ki odmori, snoliki Zivotni stilovi. Blistavi ¢asopisi posta-
li sunova biblija za eru eskapisti¢kog sna, proZeti du-
hom religijske zatrovanosti.

Unatoc velikom trudu Mattea Riccija i drugih mi-
sionara koji su pokus$avali prosiriti Kristovu rije¢, Kina
stolje¢ima nikad zaista nije podlegla kr§¢anstvu. Mali
uspjesi koji su postignuti ubrzo su izbrisani dolaskom
komunizma. No, sad se situacija pomalo promijenila.

Kapitalizam ima mnogo toga zajednickog s krs-
¢anstvom. Kao sustav uvjerenja i kodeks zajednickih
vrijednosti, kapitalizam na mnoge nacine replicira
strukturu kr§c¢anstva i dijeli s njim mnoge pojmove.
Vjera, nadailjubav, ideja ulaganja u budu¢nostivjerau
nadolazediraj - sve ovo je zajednicko i kapitalizmu i
kricanstvu.

Tada ne iznenaduje da je kapitalizam upio kr§¢an-
stvo u dobu potro$nje. Razvila se nova mutantska religi-
ja—vrsta kapitalizma na kr§¢anski nacin - u kojem se kr-
§¢anskim slavljima BoZi¢a, Uskrsa, Svih svetih i Valenti-
nova bri$u izvorni sadrZaji i prekodiraju se kao marke-
tinske prilike. Kako slatki tonovi “Zvon¢i¢a” zvone $an-
gajskom robnom ku¢om na BoZi¢, jasno je da je kr§¢an-
stvo kroz medij kapitalizma kona¢no osvojilo Kinu.
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o7 Walter Benjamin, The Arcades
Project, Camb., MA: Harvard,
1999, Str. 391.

N asa je duZnost da se

odgovorno ponasamo
prema narodu. Svaka rijec,
svaki ¢in i svaka odluka
mora se prilagoditi intere-
sima naroda, a ako se do-

gode neke pogreske, one se
moraju ispraviti - to znaci
biti odgovoran narodu.

— “Situacija i nasa politika
nakon pobjede u ratu otpora
protiv Japana”

(13. kolovoz 1945)

Ne obazirimo se na Falun Gong. Vlasti u Kini
moZda su se ¢vrstom rukom obracunale s razli¢itim ob-
licima new age religija, no previdjele su mnogo mo¢niju
religiju, podmukliju jer samu sebe ne proglasava
religijom.

“Kapitalizam”, pisao je Walter Benjamin, “bio je
prirodni fenomen s kojim se novi, snovima ispunjeni
pocinak nadvija nad Europu i kroz njega se ponovno ak-
tiviraju mitske sile”®’ Taj snovima ispunjeni po¢inak sad
se prostire iznad Kine poput pijeska pustinje Gobi.

Legoland Hong Kong

Nista vas ne moZe u potpunosti pripremiti za sli-
jetanje u Hong Kong. Dok djelatnici na letu najavljuju
procedure useljavanja pred slijetanje, avion prati svoju
sjenu kroz stjenovite proplanke i zaljeve dok lijeno klizi
nad udaljenim podru¢jima, poput galebova koji lebde
iznad luke.

Tada kroz oblake primijetite prvi trag zgradau
Hong Kongu. Prostrani Legoland stambenih i poslovnih
blokova. Iz zraka ovaj Legoland izgleda izrazito slatko.
Nakupine visokih blokova iscrtavaju se duz krajolika,
prastare bijele kristalne nakupine koje se pojavljuju po-
put soli iz stijena Hong Konga. Od njih su sa¢injene Su-
me, svaka sljedeca varijacija na prethodnu. Zajedno se
spajaju u kompleksnu mreZu urbanog intenziteta, zajed-
no sa sportskim stadionima, arterijskim cestama, pro-
stranim lukama i ostalim oblicima gradske infrastruktu-
re. Nadolazec¢i oblik. Sim City koji se prosirio posvuda.

Dok avion slijece, te Lego kocke postepeno izgle-
daju sve vece i vece, bliZe i bliZe. Tada opet jednako po-
stepeno pocinju nestajati dok se avion pribliZava sa-
mom aerodromu - divovskoj gradevini Normana Foste-
ra koja sli¢i raku koji postrance hoda otokom Lantau.

Dolazak na hongkonski aerodrom je bezbolan. Po-
put ugodne tablete uvlace vas predvorja, predsoblja,
hodnici, transportna vrpca, podzemni tuneli, sve dok
ne stignete do prostrane nadstre$nice glavnog gomilis-
ta. S nepogresivom ucinkovito§¢u koju su hongkonski
carinski sluZbenici tako dobro savladali - hibridi urba-
nih britanskih “Bobbyja” i u¢inkovitih kineskih trgova-
ca— prate vas u novi Hong Kong kontinentalne Kine -
priblizno jednak (izuzev zastava) britanskoj koloniji
prije predaje 1997.

Pametan, u¢inkovit i samo s mrvom komercijaliz-
ma koji je svojstven Hong Kongu, Airport Express 3alje

vas u sam Hong Kong kraj novih gradnji na otoku Lan-

tau ijo$ uvijek relativno neiskoristenih poteza na obali.
Tu su mjestimi¢ne naznake prirodne divljine i brodovi

na pucini. I tada vas uvlace u dugacki tunel.

Odjednom, na vase iznenadenje, pojavljujete se u
Tsing Yiu, obavijesteni samo slatkim tonom informacij-
skog sustava u vlaku koji vam nenametljivo kaZe na ko-
joj strani e se otvoriti vrata. Gledate prema gore i svuda
oko vas proteZu se ogromni stambeni blokovi koji su po-
stali toliko karakteristi¢ni za Hong Kong. Uronjeni ste u
divovski kipu¢ilonac - Hong Kong. Vise nije poput Le-
golanda kako je izgledao iz zraka, ovi str§eci blokovi ¢i-
ne o¢itom vrlo konkretnu realnost Zivota u Hong Kon-
gu. To su mega-strukture, okomiti koridori zgusnute
ljudske egzistencije. Svaki od ovih nebodera udomljuje
nekoliko stotina obitelji, tisu¢e stanovnika - svaki od
njih je grad unutar grada.

Neboder je sustinski tip zgrade u Hong Kongu.
Zaboravimo neobi¢ne isto¢njacke detalje kineskih ce-
tvrti diljem zapadnog svijeta, s nadstreSnicama nalik na
pagode, lakiranom drvenarijom i zelenim crjepovima.
To su samo kicasti ukrasi masinerije kineskog Zivota.
Stvarnost je brutalnija, no isto tako umnoZena unaoko-
lo. Neboderi posvuda.

Neboder u Hong Kongu ima svoj posebni identi-
tet. Od bijede - dizajnerskog neukusa - ¢cungkingski ne-
boder kojeg je proslavio film Wong Kar-Waia Chungking
Express, do pliSanih klimatiziranih luksuznih apartma-
na na Zlatnoj obali, Hong Kong je prisvojio i prilagodio
neboder za vlastiti visoko individualizirani skup Zi-
votnih stilova. Ne obracajte stoga pozornost na senti-
mentalne tipove koji omalovaZavaju univerzalizaciju
arhitektonskih oblika i koji umjesto toga podrZavaju re-
gionalnu arhitekturu. Mislite umjesto toga na regional-
no prisvajanje univerzalnih oblika. Univerzalni neboder
nikad nije isti na dvije razlicite lokacije. Uvijek se na
razli¢iti nacin priklanja obi¢ajima i Zivotnom stilu lokal-
nog stanovnistva. Od JuZzne Amerike do Isto¢ne Europe,
od New Yorka do Hong Konga, svijet je pun nebodera -
isti gradevinski tip upisan u drugi drustveni kontekst.

Drugdje neboder moZe biti ozloglasen. U isto¢noj
Njemackoj ogromni kompleksi takozvanih plattenbau -
montaznih stambenih blokova - sad leZe prazni i svje-
doce o neuspjehu odredene socijalisticke vizije. No ov-
dje su to omiljeni i najsuvremeniji oblici Zivota. Kinezi
ne pate od tipi¢ne europske averzije prema Zivotu na vi-

sini. Nemojmo dakle otpisati nebodere u Hong Kongu
kao drugorazredni oblik stanovanja ili kao neki kom-
promitirani poduhvat kojem je glavna svrha da jed-
nostavno pruza moguénost stanovanja u jednoj od naj-
gusce naseljenih gradskih podrugja na svijetu. Ne,u
Hong Kongu je neboder prestiZzno mjesto Zivljenja.
Mjesto na nebu. Sto vise, §to modernije, to bolje.

Isto vrijedi i diljem Kine i drugdje u Aziji. U Pekin-
gu se moZe procijeniti starost zgrade prema broju kato-
va. Stare jednokatnice jo§ uvijek postoje u hutongu, vjes-
to se odupiruci buldoZerima gradevinara. Drugdje jo§
uvijek postoje trokatnice iz pedesetih i Sezdesetih godi-
na. No svi su novi projekti visokogradnja.

Konac¢na realizacija Le Corbusierovog nebeskog
grada. Daje cijeli svijet bio kineski, Le Corbusierova vi-
zijamozda bi se ostvarila svugdje, ako ne antisepti¢nom
pravilno$¢u Ville Radieuse, onda organskom instinktiv-
nosc¢u Dalijevog New Yorka.

LaZni Gucci

Uli¢ni prodava¢ me presrece na ulici u Kowloonu.
Pokus$ava mi prodati laZnu Gucci torbu. Zainteresiran
tim konceptom, slu§am njegova uvjeravanja i zado-
voljstvo kada mi pokazuje koliko je uvjerljivo laZna.

LaZni Gucci. Ultimativna ironija. Sto je “pravi Gu-
cci”? Gucci nije proizvod kao takav. On je jednostavno
brand. Epitet. Skup drustvenih vrijednosti projiciran na
predmet. Naprava za odobravanje. Potvrda. Ukratko,
sredstvo povecavanja cijene proizvoda.

No kupci nemaju nista protiv takve taktike. Oni
prate istu tu logiku. Nisu zainteresirani za sam predmet.
Zainteresirani su samo za marku, jer kupnjom proizvo-
daipokazivanjem marke, Gucciinjih potvrduje. I oni
postaju “Gucci”.

Oni nemaju nista ni protiv prenapuhanih cijena,
jer je njihova svrha kupnje u pokazivanju upravo toga da
im nije stalo do novca. Zanima ih samo privid - privid
upadljive potro$nje. Paradoks luksuza: dok oni bez novca
ocajno Zele dovoljno da kupe luksuznu robu poput Guc-
cija, oni s novcem samo Zele pokazati da ga ne trebaju.

U meduvremenu postoji jos jedna kategorija ku-
paca koji bijedino htjeli kupiti “laznog Guccija”. Za njih
nije besmisleno tracenje bogatstva koje je potrebno za
kupnju pravog Guccija. Ne, oni nisu budale. No, ne prate
liistu logiku? Ne igraju li —ironi¢no ili drugacije - istu
igru potvrdivanja i protupotvrdivanja?
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Nevjerojatnog li marketinskog trika. Uzmite bilo
$to, nazovite to “Gucci” i §to ¢ete dobiti? Gucci. No ta lo-
gika vrijediiza laZni Gucci. Uzmite bilo §to, nazovite to
“lazni Gucci” i §to ¢ete dobiti? Lazni Gucci.

Naravno, njih dvojica rade u tandemu. Bez laZznog
Guccija ne bi bilo pravog Guccija. A bez pravog Guccija
ne bi bilo laZnog Guccija. Dakle, svrha laZznog Guccija je
da vas uvijeri da je pravi Gucci pravi. A svrha pravog Gu-
ccijaje da vas uvjeri daje lazni GuccilaZan. No, jednom
kad se otkrije $arada, logika odobravanja rusi se pod te-
Zinom vlastite kruZne argumentacije, da bi otkrila svoju
suprotnost: laZnost stvarnog i stvarnost laznog.

Dakle, lazni Gucci ne otkriva koliko je laZan “lazni
Gucci”, ve¢ prije koliko je lazan sam Gucci. Isto tako, Gu-
ccine otkriva koliko je uvjerljiv kao marka, ve¢ koliko je
“lazni Gucci” uvjerljiv kao marka. Kao §to je Gucci jos je-
dan laznjak na trZi$tu, tako “lazni Gucci” zauzima nje-
govo mjesto kao jo$ jedna marka na trzistu.

S engleskog preveo David Tarandek
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